Con 1.300 espositori, di cui il 18% stranieri, Macef il Sa-
lone Internazionale della Casa, ha registrato 82.620 vi-
sitatori professionali (+ 2% rispetto al settembre 2012).
Un incremento che rappresenta per il comparto un
segnale di fiducia: i compratori italiani hanno conso-
lidato la loro presenza in manifestazione, gli stranieri
invece mostrano dinamiche differenti.

Infatti, molto positiva € la presenza degli operato-
ri russi che con 554 buyer risulta essere il paese dal
quale arrivano il maggior numero di compratfori ma
la performance migliore € quella della Turchia che
ha portato 251 buyer in manifestazione con un au-
mento percentuale a due cifre rispetto alla passata
edizione. Consolidata la presenza di Cina, Giappone
e USA, una leggeraripresa dalle Grecia (+5%) a fronte
invece di una calo di visitatori provenienti da Francia,
Spagna e Germania (- 15%) a conferma di un'incer-
tezza del mercato europeo.

I numeri di quest'edizione forniscono un assist piu che
positivo al lancio del nuovo progetto HOMI - il nuovo
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MAGEF

passa lo scettro a

HOM

IL NUOVO GRANDE MACEF

Parole d’ordine: internazionalita,
lifestyle e nuova identita

grande MACEF che si terra dal 19 al 22 gennaio 2014.
HOMI, la nuova fiera che ruota intorno alla persona,
ai suoi stili e ai suoi spazi, capitalizza cosi i valori e ri-
sultati dell’'ultima edizione di MACEF per investirli in un
originale concept di manifestazione fieristica. "HOMI
nasce e crescerd a Milano dove & nato il lifestyle ma
ha gid nel suo DNA una vocazione internazionale - af-
ferma Enrico Pazzali, amministratore delegato di Fiera
Milano. “Dopo cinquant’anni abbiamo deciso di dare
una nuova identitd a Macef: il cambiamento era ne-
cessario perrispondere alle esigenze dei consumatori.
I mercato oggi € il mondo e noi non potevamo non
cogliere quest’'opportunita di crescita. | primi tre mer-
cati che andremo ad affrontare — continua Pazzali
—sono Asia, Russia e Stati Uniti”.

Dietro ogni innovazione ci sono competenze, passioni
e idee di persone capaci di lavorare in tfeam. Que-
sto nuovo grande progetto sard guidato da: Cristian
Preiata, exhibition manager, Alessandro Agrati, art di-
rector ed Etienne Cochet, strategic advisor.



Knindustrie, la giovane
azienda di Sarezzo, gid
ben conosciuta per i suoi
innovativi progetti studiati
espressamente per un dop-
pio utilizzo sia in cucina che
in tavola, presenta due im-
portanti oggetti molto fun-
zionali come sfrumenti di
coftura e di grande impat-
to una volta portati davanti
ai commensali. Si fraftta di
fipologie tipiche dell’area
mediorientale che sono
conosciute e  ricercate
sempre piu nel mondo oc-
cidentale: una tajine e una
couscoussiera. Enfrano a
far parte, con pieno diritto,
della collezione Glocal - il
cui nome nasce dalla con-
frazione di globale con lo-
cale - perché sono un chia-
ro esempio del desiderio di
Knindustrie di diffondere la
conoscenza e |'apprezza-
mento delle fradizioni culi-
narie di varie provenienze
e culture, in omaggio alla
globalizzazione. Sono an-
che i primi progetti di una
ricerca sulle cucine di viag-
gio condotta in: il viaggio
infeso come turismo, il viag-
gio tra le culture “alire”,
il viaggio interiore, come
forma di esplorazione e
cura di sé. Gastronomia e
artigianato vengono esplo-
rati, studiati e valorizzati
per confluire, grazie alla
sapienza di Knindustrie, in
oggetti di alta qualita, al-
I'avanguardia,  sviluppati
nei materiali piu diversi, a
volte imprevedibili, per far
conoscere le cucine nel
Mondo. La ricerca & solo
all'inizio e proseguird con la
collaborazione del famoso
chef Vittorio Castellani aka
chef Kumalé. Anche questi
oggetti rispondono piena-
mente alla filosofia azien-
dale: svolgono in modo
professionale il loro compito
di strumenti per la prepara-
zione dei cibi, ma diventa-
no eleganti contenitori da
portata quando vengono
disposti in tavola.

GLOCAL

I nome della collezione Glocal nasce da un gioco di parole, una contrazione
fra globale e locale. Si fratta infatti di una collezione di strumenti e accessori per
cucinare e servire secondo tradizioni di varie provenienze e culture; un omaggio
alla globalizzazione, alla diffusione della conoscenza e dell’apprezzamento delle
diversitd. Al Macef autunno/inverno 2013 la collezione si arricchisce di due tipolo-
gie: una Tajine e una Couscoussiera.

TAJINE

Tradizionalmente realizzata in
ceramica, € una particolare
pentola formata da due cor-
pi: il recipiente vero e proprio,
per contenere la pietanza, e il
coperchio a forma di cono pro-
nunciato, per facilitare il ritorno
dell’lacqua di condensa all'in-
terno dei cibi in cotftura, mante-
nerli morbidi e ricchi di sapore
e aromi. La fiamma viene man-
tenuta bassa per dei tempi di
coftura lunghi: I'alluminio antia-
derente, colore testa di moro, si presta bene per questa funzione. Per sollevare |l
coperchio offre oftima presa senza surriscaldarsi, un anello di corda in poliestere,
color grezzo.

COUSCOUSSIERA

Per cucinare correttamente |l
couscous al vapore € necessa-
ria la couscoussiera, composta
da una parte inferiore un po’
bombata, per bollire il brodo
con gli aromi e gli ingredienti
scelti (carni e/o legumi), e un
recipiente superiore, perfet-
famente combaciante, con
fondo a buchi per contenere i
grani di couscous. Tradizional-
mente tra le due parti si infer-
pone un canovaccio umido e infarinato per mantenere il vapore all’'interno del
sistema, cosi da permettere di cuocere bene la semola. Knindustrie ha progettato
la sua couscoussiera in acciaio, con finitura stone washed, mentre ha sosfituito il
tessuto con un elemento in silicone platinico dal doppio uso: &€ una guarnizione
altamente performante e al contempo & un ottimo manico per una facile presa
a mani nude.

TAJINE @ cm 30 x 2 h alluminio antiaderente coperchio @ cm 30 x 19 h alluminio
anfiaderente/corda poliestere

COUSCOUSSIERA @ cm 24 acciaio/silicone



CASTAGNA

Cucine

PRINCESS

I nome ne esprime la personalitd. E' una cucina raffinata per la sua qualitd e la sua decorazione, caratterizzata
da un design pulito ed elegante. | decori, di disegno esclusivo, sono scolpiti nel legno ed impreziosiscono i fianconi
e la cappa.

Princess & costruita in legno di rovere, con parti laccate a poro aperto e parti lasciate naturali con finitura oliata.
Sua peculiarita & I'abbinamento alla boiserie, pensata sia per la cucina che per I'area living.

Della stessa collezione anche i mobili per il soggiorno, attrezzati con mensole portabicchieri, ripiani scorrevoli, cas-
settoni e porte a scomparsa, e le librerie, con porte scorrevoli che nascondono la tv.

Nella collezione NATURA abbiamo proposto il nostro sentire dei valori della terra e dell'uomo. Il legno & tornato ad
essere disegnato dai suoi nodi, come in natura la pianta lo ha generato.

La pietra levigata (marmo Adria Venato) € diventata piano di lavoro, dove il cibo di qualitd viene preparato per
essere condiviso e gustato dalla famiglia. Il lavello scavato, in marmo Adria Venato, con una vasca profonda a
sinistra e una poco profonda a destra, richioma la maniera del lavaggio di memoria.

Le colonne a parete sono proposte in una laccatura particolare, finta bronzo, ed una colonna attrezzata centrale
in legno dirovere con ante in rovere massello, abbellite da maniglie in legno di pregevole effetto. Una cantinetta
in vetro, con anelli e schienale refrostante in legno massello, completa scenograficamente I'arredo della cucina.

CASTAGNA CUCINE S.R.L.

Via Gasdotto, 7 - 36078 Valdagno (Vicenza) Italia Tel. +39 0445 402733  Fax +39 0445 402697 www.castagnacucine.it




AN 4

A R
v ¥
‘,ﬁ

WWW.Camera-creativa.com




Il Brand Figatto & presente in campo
artistico sin dai Primi anni ‘80, operan-
do Principalmcnte nella realizzazione
di clipinti e i”ustrazioni, anche per la Pubb]icité. Fondato da
Fierluigi (Gatto, che ne & stato lideatore e il promotore, ha
sviluPPato nel corso clcg]i anni anche interessi in camPi diver-
si, con un “ritorno alle origini” per quanto riguarcla la proget-
tazione e I ideazione di gioie“i e b_ijoux, che si riconduce alle
proprie prime creazioni in argento di fine anni sessanta. (In
fuoco mai soPito chesi riPresenta oggi con una serie di bﬂoux
esclusivi, unici, completamentc nuovi nel panorama della pro-
duzione di gioic”eria e bigiotteria italiana.

Nati da ur’idea innovativa del fondatore, si concretizza nel-
Pabbinamento tra Pambra sintetica - in Pratica una resina
acrilica o ePossidica Pilll chiara dellambra,- e le Polveri di
bronzo, o ]aminc, riunendo in una linea c]assica, una creativi-
ta moderna che abbina le trasParenze del vetro o clc”’ambra,
con lamine metalliche color oro o argento. Nuovi matcria]i,
con forme antiche, oppure forme nuove e moderne, con Pic—
treclurc, gemme, O anche con materie diverse come cotone o
scta, o poco “nobili” come bronzo, alluminio, rame, in una serie
di collezioni esclusive, facilmente riconoscibili, assolutamente

di granclc imPatto.

Ogni 5ingo[o pezzo & unico, Prodotto artigiana]mente, con la
curacla Passione che contraclclistingue una Procluzionc realizza-
ta interamente a mano.

Ogni pezzo, & diverso da tutti gli altri, sia nello schema comPosi~
tivo che nella realizzazione del modello: in questo modo non esi-
stono due bracciali, co”anc, ane”i, orecchini esattamente uguali,
anche volendolo. Cic‘) rende ogni oggetto 5ingolarc, Personale,
unico insomma.

Facili da indossare e da abbinare, sia tra loro che con altri, sono
la nuova proposta Perla donna moderna contemporanea.

(Un must per chi vuole essere “g]amour” per chi segue il fashion
stgle, per chi si ritiene trendy‘

Un Proclotto artigianalc, realizzato interamente a mano, Milano,
|talia, con nuovi materiali brevettati, modelli depositati.

| materiali usati sono ana”crgici, salvo a”ergie o Particolari sensi-

bilita Personali verso le materie utilizzate, e sono “Nichel free”.

Materiali:

“Sgnthetic Amber (resine)” Pietre dure, cotone, rame, ottone,
bronzo, a”uminio, seta, Argcnto?lﬁ, ArgcntoSOO, Argento do-
rato, Foglia doro 23K

www.Pigatto.it




